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SINBO ELEKTRLI TENCERE REKLAM

KAMPANYASI ’ﬂi

AMACIMIYZ ; @

e Satislar1 artirmak.

e Marka guvenini yukseltmek.
e Dogru hedef kitleye ulastirmak.
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ARASTIRMALAR



e Sinbo’nun bu kompakt elektrikli tenceresi,
ozellikle ogrenci evi, ofis veya tek kisilik
DT Ir71 kullanim icin oldukc¢a pratiktir. Hizh
1.URUN ANALIZI : AP . .
1sin1yor, az yer kapliyor ve basit yemekleri
hazirlamak icin fazlasiyla yeterli.

e Malzeme Kkalitesi fiyatina gore 1yi.
Yapismaz i¢ yuzeyi sayesinde temizligi
cok kolay; cogu zaman sudan gecirmek
bile yetiyor. Calisirken fazla ses
yapmamasi ve kapaginin elde rahat
tutulmasi da guzel detaylar.

e Bu tencereler “Hepsi bir arada”
mantigiyla calisir .




SINBO ELEKTKTRIKLI TENCERESI BAZI SAHA CALISMASMALARI







A.HEDEF KITLE

e Pratik yemek yapmayi seven kisiler

« Ogrenciler, yeni evliler.

e Kucuk mutfak alanina sahip kullanicilar.

e Uygun fiyath ve c¢ok amach urun
arayanlar.

e Ofiste yemek 1sitmak ya da pisirmek
isteyenler.

sinbo.

B.TUKETICI IHTIYACLARI
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Hizlh pisirme. N A i

Enerji tasarrufu yapmak.

Kolay tasinabilir olmasi.

C.TUKETICI KARAR ALMA SURECI
Fiyat uygunlugu

Uygun fiyath olmasi.

Temizligi kolay urun olmasi.

Birden fazla fonksiyon (kaynatma, haslama, 1sitma vb.) Kullanim kolayhgt

e Markaya olan guven
e Uriiniin cok amach olmas:i

Incelemelerdeki memnuniyet yorumlari
e Enerji tasarrufu saglama



D.TUKETICI DAVRANISLARI

e Pratiklik ve hiz oncelik; tuketiciler kisa videolarla
yemek tariflerini takip ediyor.

e ‘Minimal mutfak trendi ve kucuk evlerde kullanim
artisi, kompakt cithazlara yonelimi artiriyor.

e «Online alhisveris ve sosyal medya uzerinden urun
arastirmasi ve satin alma davranisi yaygin.

E.TUKETICININ SATIN ALMA SONRASI DENEYIMI

olumlu,
e Kolay kullanim
e Cabuk 1sinma
e Hafif ve tasinabilir oluSu
e Ogrenci ve calisan kullanicilarin memnuniyeti

olumsuz,
e Cok uzun sureli kullanimlarda govdenin 1sinmasi
e Bazi modellerde kucuk hacim nedeniyle az miktar yemek pisirme zorunlulugu
e Kapak bugulanmasi / cabuk cizilme gibi sorunlarinin olmasi.



F.TUKETICI ALGILARI VE BEKLENTILERI

Tuketici Algisi
e Sinbo markasi genelde uygun fiyat-performans
markasi olarak gorulur.
e Elektrikli tencere, “pratik ve ekonomik ¢ozum”
urunu olarak algilanir.
e Ev disinda (0grenci yurdu, ofis) kolay kullanim
saglayan bir urun olarak bilinir.

Tuketici Beklentileri
e Uriiniin dayanikli olmasi
e Su kaynatirken hizli 1sinmasi
e Camsiz kapaksa bugu yapmamasi ya da kolay temizlenmesi
e Asiriisinmama ozelligi
e Kisa stirede yemek hazirlama imkani
e Fiyatina gore performansinin yuksek olmasi
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3.PAZAR ANALIZI
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*Turkiye'de elektrikli pigirici ve mini mutfak cihazlart pazari hizla
buyuyor, ozellikle 18—3§ya§ arasi tek ya§ayanlar,.6§1;‘e’1r‘
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kucuk mutfak sahipleri arasinda. I . .
‘Kucuk ve kompakt tencereler, dusuk butceli ve pratik ki ‘Ih.l_m},u, VIR
arayan kullanici segmentinde yiiksek talepte.isteniliyor. Ll ** -
«Online _satis platformlari | (Trendyol,Hepsiburada,Ama son) bu.
segmentin ana satis kanal. e
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1.0Ogrenci / yurt | ‘ etler |/
e
-

.
2.Garanti uzatma / hizli servis programisg %

3.0gretici icerik ve Kisa tarif vic 1

4.Guvenlik ve sertifikasyon vurg

o.Surdurilebilirlik / geri doniis

6.Mikro-influencer kampanyalaFi(¢ ellikle
ogrenci ve ev yasami icerikleri)




GUCLU YONLER ZAYIF YONLER
I.Kucuk, hafif ve dar alanlara 1. Kapasitesi kucuk, tek kisiye
uygun olmasi. daha uygun.
2.Hizli 1sitma ve pratik kullanim. 2.1s1 ayar1 sinirhi; detayh kontrol
3.Uygun  fiyatiyla  iyi  bir imkam yok.

performans sunuyor.
4.Yapismaz yuzeyi sayesinde kolay

3.Cok fonksiyonlu rakiplerine
gore ozellik bakimindan sade.

4.Uzun vadeli dayanikliligi
hakkinda bazi kullanicilar
tereddut edebilir.

temizleniyor.

FIRSATLAR

1.0grenciler, bekarlar ve kiiciik
mutfak sahipleri icin ideal
bir hedef kitle.

2. Tarif videolar: ve sosyal
medya icerikleriyle kolayca
populerlesebilir.

3.Ek aksesuarlarla (buhar
sepeti gibi) urun gami
genisletilebilir.

4.Uygun fiyat avantajiyla e-
ticarette yuksek hacim elde
edebilir.

TEHDITLER

1. Ucuz elektrikli pisirici
pazarinda yogun rekabet var.

2.Kullanmicilar giderek daha cok
fonksiyonlu cihazlara
yoneliyor.

3.O0lumsuz yorumlar satislari
hizhi etkileyebilir.

4.Mikrodalga ve multicooker

gibi alternatif urunler tercih
edilebilir.
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RAKIP

ARZUM

FAKIR

5.REKABETCI ANALIZI

AVANTAJLARI

Daha yuksek marka guveni ve yaygin
olumlu kullanicr geri bildirimi (kullanicilar
Arzum’u “kaliteli” ve “guvenilir” buluyor).

Genelde daha guclu motor / kapasite ve
daha fazla pisirme programinin olmasi.
(or. Chefim modellerinde cok fonksiyonlu/
cok programli yapilar).

Genellikle 1yi guvenlik ozellikleri ve
cikarilabilir kolay temizlenen
parcalar sunuyor. (temizlik /pratiklik
avantaji).

DEZAVANTAJLARI

Fiyatlar: Sinbo’ya gore genelde daha
yuksek; “fiyat-performans” arayan
kullanicilar i¢cin daha az cekici olabilir.

Baz1 modeller daha karmasik; basit, hizh
kullanim arayan ogrenci/tek-kisi
segmentinde gereksiz agir bir algi
yaratabilir.

Fiyat olarak orta-ust segmentte; Sinbo’nun butce
segmentine dogrudan rakip olamayabilir.

Bazi modeller kullanim kilavuzu / program
karmasikligi nedeniyle baslangic¢ kullanicilar icin
kafa karistiric olabilir.



eve

NE SOYLEYECEGIZ? § ° Killie s6
 Odrenciler.

¢ Yeni Ev Kuranlar.

‘00un Calisanlar.

Kuicuk'Mutfak Kullananlar.

e Hizh Pisirin.
e Enerji Tasarrufu Yapin.
o Kolay Temizleyin. :
 Uygun Fiyat Odeyin: s .
e Guvenli Kullanim. -




Reklam kampanyasi caligsmalari

TEMA: ” Hizli ,kolay ve ekonomik pisirme cozumu”.
SLOGAN:”Az yer kaplar ,cok is gorur.

a-Dijital Reklamlar: Instagram ve tiktok vs. platformlarda
paylasimlar yapilacak.

b-E-ticaret
platformlari:Trendyol,Hepsiburada,nll:Banner ve video
reklamlar yuklenecek.

c-Influencer ve Mikro Influencerlerle isbirlikleri yapilacak.
d-PR ve Pazarlama :Blog ve Youtube kanallariyla isbhirligi
e-Offline destek:Universite kantinlere veya yurt girisinde
tanitim standi kurulacak.

f-Kampanya suresi:

Pilot Kampanya :2 hafta.

Sonraki asama 1 aylik genisletilmis kampanya ogrenci
donemi / kampus donemi odakl.




SINBO ELEKTRIKLI TENCERESININ REKLAM SAHNE 1 - BASLANGIC

. . Goruntu: Kadin mutfakta. Sebzeleri Sinbo elektrikli
CE KIMI tencerenin icine koyuyor.
\ Ses :
_. “Hayat uzun...

Ama gunler kisa.”
SAHNE 2 - HAREKET
Goruntu:
Kadin, Sinbo’nun tek tusuna basar.
Ses:
“Yemek yapmak zor olmak zorunda degil.”

. SAHNE 3 - AKIS

Goruntu:

Yemek kayniyor. Buhar yukseliyor.

Kadin masada telefonuna bakiyor, cay iciyor.

Ses:
“Sen hayatina devam ederken...”

SAHNE 4 - SON

Goruntu:

Kadin, Sinbo’dan yemegi alip tabaga koyar.
Ses (net ve sakin):

“Yemek hazir.

Sinbo Elektrikli Tencere
Hayat hizli. Yemek hazir. 20

Sen hayatina devam ederken...
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BASILI MATERYALLER

knoloji

YASAM iCiN AKILLI COZUMLER

H ' e
Evin Kucuk Devleri + J : ;nmm

@ 5 Dakikada e 15 Dakikada

Ka hvaltl Aksam Yemegi

°® ; : 4
Sinbo. K - I Qr

Yenilikci&aModern YEMEKLERIN
SIRRII

KUCUK EV ALETLERINDE | ENERJI _
2024 MODASI VERIMLILIGINI ARTIRAN

= TEKNOLOJILER
VIO i ==

SINBO ILE
HIZLI VE
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BILLBOARD CALISMALARI

5 Dakikada 15 Dakikada
EINVENT . Q@ Aksam Yemegi
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BILLBOARD CALISMALARI
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- Kaynatir Haslar Pisirir

L
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CALISTIGIMIZ INFLUENCERLAR

EFE KUZAY

BUSE ZEYNEP

GOKALAF
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BUTCE

URONLER

INSTAGRAM 130.000
YOUTUBE 120.000

TIKTOK 170.000
REKLAM CEKIMLERI 1.000.000

BASILI METARYALLER 160.000

BILLBOARD 1.600.000
GOOGLE REKLAMLARI 140.000

INFLUENCER ISBIRLIKLERI 450.000
SIRKETIN AYLIK GELIRI ( CALISANLAR) 1.230.000

TOPLAM BUTCE 4.120.000




sinDo.

DEGERLENDIRME

Yaptigimiz calismalara bakilirsa;Turkiye genelinde
Sinbo. elektirikli tencere hem cok kullanish hem de
yalmiz yasayanlar ozellikle ogrenciler tarafindan
cokca tercih edilen bir urun. Ayn1 zamanda diger
markalara oranla fiyati hem cok dusuk hem de
kullanim alanmi cok daha yuksek. Fakat bazi
kullanmicilar fiyatinin dusuk olmasindan ve ¢cok cabuk
pisirmesinden tereddut edip urunu almiyor. Bu gibi
sorunlar urunun itibarini az da olsa zedeliyor .Bu
durumda; Yapilan reklam kampanyasi sonrasi tekrar
pazar analizi yapilacak(Tuketicilere yonelik anket
hazirlanmasi ,yapilacak etkinlikler yada reklam
kampanyasi satislart arttirdi mi?)gibi
degerlendirmeler yapilacaktir.




e sinbo billboardhttps:/www.sinbo.com.tr/en/advertising-and-
promotional-film

e https://www.behance.net/gallery/144492891/Sinb
o-Kurumsal-Kimlik-Billboard/modules/81624326

Y N K A o /www.behance.net/gallery/144492891/Sinbo-
Kurumsal-Kimlik-Billboard/modules/81624326
e https://www.koctas.tr/sinbo/b/b-?
srsltid=AfmBO00X4uAnJWTEPvVTox3bllIhUUmMEDfXaYu5GODTV37q

e https://www.hepsiburada.om/sinbo

o https://www.sikayetvar.co/sinbo/musteri-hizmetleri
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https://www.hepsiburada.om/sinbo
https://www.sikayetvar.co/sinbo/musteri-hizmetleri
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BizZi DINLEDIGINiZ iCiN
TESEKKURLER
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